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Евгения ЗАБОЛОТСКИХ

■■ Общественно-политический те-
леканал «БелРос» стал первым союз-
ным СМИ, где появилась реклама. 
Корреспондент «СВ» узнала, почему 
возникла в этом необходимость, ка-
кие ролики не пустят в эфир и чем 
удивит новый телесезон.

ПОРА НАЧИНАТЬ
Реклама - двигатель торговли! - го-

ворил предприниматель Людовик 
Метцель, открывший в Москве в на-
чале XX века первое агентство объяв-
лений. Позже фразу подхватил вождь 
пролетарской революции Владимир 
Ленин. В наши дни уже все знают, что 
без нее - никуда. Настолько, что даже 
государственные телеканалы крутят 
рекламные ролики. «БелРос» - не ис-
ключение.

- Телевидение - слишком дорогая 
штука, чтобы существовать без ре-
кламы, - говорит Людмила Ковалева, 
первый зампредседателя Телерадио-
вещательной организации Союзно-
го государства. - Тому, что на канале 
она появилась, предшествовала боль-
шая работа. Несмотря на то, что теле-
канал финансируется не одним, а сразу 
двумя государствами, ему в нынешних 
реалиях тоже непросто. Развиваться, 
повышать эффективность можно толь-
ко сочетая средства, и бюджетные, и те, 
что заработаем самостоятельно. Такой 
инструмент, как реклама, «БелРосу» 
необходим, прежде всего для улучше-
ния качества контента и, естественно, 
для поддержки сотрудников.

Сейчас на «БелРосе» рекламируется 
в первую очередь то, с чего начинали 
все телеканалы - товары из телема-
газинов и медицинские услуги. В час 
выходит три рекламных блока, каж-
дый, как правило, длиной три минуты. 
И уже видна отдача.

Мотивацию клиентов, готовых раз-
местить рекламу на «БелРосе», понять 
легко: в их распоряжении сразу две 
страны - Беларусь и Россия. Более того, 
телеканал ловится и во многих стра-
нах СНГ.

- Рынок рекламы в спутниковом ве-
щании сильно отличается от рынка ре-
кламы на «больших» каналах. Прежде 
всего стоимостью. Там дешевле, - объ-
ясняет председатель Телерадиове-
щательной организации Союзного 
государства Николай Ефимович. - 
Судя по тому, что рекламодатели зво-
нят с предложениями, интерес к кана-
лу, его аудитории, есть. Не все могут 
себе позволить большой рекламный 
бюджет. Мы впервые этим занялись. 
Проблем по горло. Главное - процесс 
пошел. 

Представители Союзного государ-
ства восприняли изменения с энту-
зиазмом.

- Был любопытный ответ одного ру-
ководителя: «А ведь давно об этом го-
ворим! Пора начинать!» - вспоминает 
Ефимович. - Думаю, другим союзным 
СМИ следует пойти по стопам «Бел-
Роса».

В идеале канал должен стать пло-
щадкой для продвижения продукции 
союзных предприятий. Если о бело-
русских сырах да молочке знают да-
же в отдаленных уголках России, то 
промышленные товары еще не всюду 
продаются. 

Есть у «БелРоса», как и у любого теле-
канала, и свои табу по поводу рекламы. 

- Уважаем вкус своих зрителей, пе-
ред ними в ответе. Не станем пускать 
в эфир то, на что кому-то, возможно, 
будет неприятно смотреть, - говорит 
Николай Ефимович. - Есть и другой ню-
анс - законодательство в наших странах 
не всегда совпадает. В России может 
рекламироваться то, что в Беларуси 
продвигать запрещено. И наоборот.

ВМЕСТО ВОЕННЫХ 
ФИЛЬМОВ - СЕРИАЛЫ
Новый телесезон начался 24 сентя-

бря. И в нем продолжились реформы, 
начатые в прошлом году. Изменился 
логотип: вместо ТРО теперь «БелРос».

- Сразу ясно: белорусско-российское 
телевидение, которое сближает и род-
нит, - улыбается Ольга Жигар, заме-
ститель главного редактора теле-■

канала «БелРос». - Бренд подчеркива-
ет единство и дружбу двух стран.

При его разработке использовали 
символику двух государств. Взяли че-
тыре цвета - те же, что и на флагах Бе-
ларуси и России, национальные узоры.

- Целый год у нас было два логотипа 
для того, чтобы сохранить преемствен-
ность, и зрители привыкли. Не удивля-
лись, что был ТРО и вдруг появился не-
понятный канал, - продолжает Жигар.

В новом сезоне по-прежнему прио-
ритет - новости в обновленном виде. 
Советские военные картины дополнят 
сериалы. Основные изменения нач-
нутся после Нового года. Появятся 
общественно-политические програм-
мы. В частности, проекты, посвящен-
ные сотрудничеству регионов России 
и Беларуси и 75-летию освобождения 

Беларуси от немецко-фашистских за-
хватчиков. Особое внимание уделят 
II Европейским играм, которые прой-
дут летом в Минске.

Остаются проекты, имевшие хоро-
шие рейтинги в прошлом сезоне. На-
пример, ток-шоу «Есть вопрос» - одна 
из самых популярных передач, куда 
съезжаются эксперты из Беларуси 
и России. В новом сезоне будут обсуж-
даться, например, темы ювенальной 
юстиции, отмены роуминга, союзных 
границ. Продолжит выходить в эфир 
«Братская кухня», которую ведет по-
пулярная белорусская ведущая Але-
на Спиридович. Известные детские 
писатели из Синеокой Андрей Жва-
левский и Евгения Пастернак по-
прежнему будут знакомить зрителей 
с книжными новинками.

Есть вопрос? Включай «БелРос»!

Алена Спиридович, известная бе-
лорусская телеведущая (на «БелРосе» 
ведет программу «Братская кухня» - о том, как из одного набора продук-
тов приготовить сразу два национальных блюда):

- То, что выросло на земле, где жили твои предки, и надо есть. Тогда бу-
дешь здоровым и избежишь аллергий. Ведь сочетания продуктов проверены 
многовековой историей. В одном выпуске «Братской кухни» шеф-повара у 
нас готовили блюда из манки, молока, ягод и орехов. Для россиян вспомнили 
гурьевскую кашу. Рецепт в общем-то всем известен. Но что интересно, ис-
пользовали пенки, которые снимают с кипяченого молока. Да-да, те самые, 
при виде которых дети кривят нос: «Фу, гадость какая!» И так вкусно получи-
лось. Ни один торт, купленный в магазине, не мог с этой кашей сравниться. 
А в параллель ей готовили белорусское блюдо - «Грушу по-радзивилловски». 
Сделали пудинг из манки, грушу томили с медом и фруктами, изнутри фар-
шировали грецкими орехами. Неимоверно вкусно! Ко мнению наших бабушек 
и прабабушек стоит прислушиваться!

РЕЦЕПТ ИЗ ЭФИРА
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МОГИЛЕВ - 
ХАБАРОВСК

Могилев станет городом-
побратимом Хабаровска. Все 
документы готовы, осталось 
только закрепить их подпися-
ми руководителей двух горо-
дов. Время и место назначат 
в ближайшее время.

РЯЗАНЬ

Белорусская делегация во 
главе с председателем кон-
церна «Белгоспищепром» 
Александром Забелло по-
сетила Рязанскую область, 

встретилась с губернатором 
Николаем Любимовым. До-
говорились развивать сотруд-
ничество по приоритетным 
направлениям  - экономика, 
бизнес, здравоохранение, об-
разование и туризм.

ЧЕБОКСАРЫ

Минский тракторный завод, 
Чувашская сельскохозяйствен-
ная академия и «Агроинвест» 
будут готовить инженеров. От-
крывают специальные классы, 
при которых также будут рабо-
тать курсы повышения квали-
фикации. К слову, подобный 

класс с 16 октября действу-
ет и в Институте механиза-
ции и технического сервиса 
Казанского государственного 
аграрного университета.

КАЗАНЬ

25 октября прошла встреча 
главы отделения Посольства 
РБ Олега Исаева, заммини-
стра промышленности и тор-
говли Татарстана Ильдара 
Мингалеева и замдиректора 
«БСВТ - новые технологии» 
Эдуарда Швалюка. Участни-
ки обсудили план сотрудниче-
ства белорусской компании 

с российскими предприятиями 
оборонно-промышленного ком-
плекса по производству про-
дукции двойного назначения.

УФА

В октябре «Башсельхозтех-
ника» (Башкортостан) по ли-
цензии МТЗ выпустила пер-
вый трактор «БЕЛАРУС-1221». 
В торжественном мероприятии 
поучаствовали вице-премьер 
региона - министр сельского 
хозяйства Ильшат Фазрах-
манов, руководитель отде-

ления Посольства Белару-
си в Уфе Петр Балтрукович 
и представители государствен-
ных подразделений.

БРЯНСК

2 ноября в Брянске стартует 
Седьмой Славянский междуна-
родный экономический форум, 
главной темой которого ста-
нет «Экономика в цифровой 
экосистеме». Приедут больше 
тысячи делегатов из дальнего 
и ближнего зарубежья, в том 
числе и из Беларуси.

ХРОНИКА СОТРУДНИЧЕСТВА

На канале даже в кулинарной 
передаче российские  
и белорусские блюда всегда рядом.


