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Однажды полученный дип-
лом, к сожалению или к
счастью, уже не является гаран-
том успешной карьеры. Застой
и консерватизм могут сделать
некогда хорошего специалиста
невостребованным на рынке
труда. Например, появятся бо-
лее «продвинутые» конкуренты,
которые будут лучше разбирать-
ся в современном оборудовании
или сложных программах, а по-
тому справляться с работой ку-
да быстрее и качественнее. Что-
бы не «устареть», надо следовать
народной мудрости: «Век живи
– век учись». Поэтому и созда-
ются различные образователь-
ные программы, в том числе пе-
реподготовки и повышения ква-
лификации. 

– Растет интерес к дополни-
тельному образованию, к про-
фессиям смежным, сочетаю-
щим компетенции двух облас-
тей, – делится наблюдениями
директор Института непрерыв-
ного образования БГУ Татьяна
Милова. – Например, специа-
листы страхового рынка получа-
ют юридические и экономичес-
кие знания, а математическое
моделирование и экономика все
чаще нужны специалистам фи-
нансовой сферы. В нашем инс-
титуте 15 наиболее перспектив-
ных специальностей переподго-
товки. Это, к примеру, такие
направления, как информаци-
онные технологии, финансы,
экономика, туризм и гостепри-
имство, реклама и менеджмент,
экология, иностранные языки и
так далее. Одна из редких спе-
циальностей, требующая знаний
из разных, несмежных областей,
– это технический писатель.
Эти люди не пишут романов о
технике, а заняты обработкой и
созданием технической доку-
ментации, адаптированной для
потребителя. Поскольку боль-
шинство оригинальных доку-
ментов англоязычные, то техни-
ческим писателям необходимо
хорошо владеть иностранным
языком. Нашей стране такие
специалисты нужны. Три года
назад по нашей инициативе в
общегосударственный класси-
фикатор включили специаль-

ность, которая получила назва-
ние «документационное обеспе-
чение информационных техно-
логий». Один год такого специ-
алиста готовим на дневной фор-
ме обучения, два – на заочной.
Насколько я знаю, в России су-
ществует более осознанная пот-
ребность на таких специалис-
тов, но там их пока не готовят. 

– В системе переподготовки
нами разработано немало и ко-
ротких программ сроком менее
одного года, – продолжает
Татьяна Милова. – Это, напри-
мер, традиционные бухгалтерс-
кие и языковые курсы. Есть да-
же преподаватели китайского
языка. В прошлом году собра-
лась группа для изучения нидер-
ландского языка. Мы искренне
радуемся какому-нибудь экзо-
тическому запросу, стремлению
выйти за рамки привычного. В
другой интересный блок корот-
ких программ входят деловое
обучение, бизнес-управление,
маркетинг. В частности, мы го-
товим специалистов по актуар-
ной математике, которые могут
научно просчитать экономичес-
кие риски. Учим мы и финансо-
вых директоров, и экологов. В
минувшем году провели семи-

нар по планированию инвести-
ционных проектов. 

Министерство образования
Беларуси проводит достаточно
жесткую политику, в частности
лицензирует данный вид дея-
тельности в соответствии с об-
разовательными стандартами. В
России переподготовка не тре-
бует специальных разрешений,
но именно поэтому и диплом
государственного образца слу-
шатели здесь не получают. В
свою очередь, признается Тать-
яна Милова, белорусским спе-
циалистам интересен российс-
кий опыт по внедрению дистан-
ционного образования. 

Слушатели курсов перепод-
готовки – люди разного возрас-
та. Правда, сорокалетние при-
ходят редко, сожалеет мой собе-
седник, хотя в связи с изменив-
шимися экономическими усло-
виями, модернизацией их долж-
но стать значительно больше. 

Привлекают вышеназванные
курсы и зарубежных слушате-
лей. Приезжает молодежь из
Средней Азии, в частности из
Казахстана. Ожидается боль-
ший наплыв из России. 

Директору института, в ко-
тором в год обучается более по-
лутора тысяч человек, хотелось
бы подружить дополнительное
образование с основным, как
это стало нормой в Европе.
Например, в той же Германии
заметной грани между основ-
ным высшим и дополнитель-
ным образованием нет. 

Зарубежный опыт «пожиз-
ненного» образования, в част-
ности Европейская стратегия
образования – 2020, свидетель-
ствует, что сегодня меньше ста-
новится работников, которые
умеют делать что-то одно. Евро-
пейская стратегия выработала
жесткие критерии оценки каче-
ства. 95% детей от четырех лет
должны быть включены в сферу
дошкольного образования, доля
бросивших учебу в школе до по-
лучения документа об ее окон-
чании – максимум 10%. Число
людей в возрасте старше 30 лет,

имеющих высшее образование,
должно превышать 40%, и не
менее 15% взрослого трудоспо-
собного населения должно при-
держиваться политики «образо-
вание через всю жизнь». 

Для реформы высшего обра-
зования требуется около десяти
лет. Преимущество же допол-
нительного образования – в его
мобильности, в возможности
реагировать на потребности
экономики, которые появились
только вчера, в привлечении к
обучению преподавателей-прак-
тиков. 

Светлана ДЕВЯТКОВА

Учиться…
востребованности

ККААРРЬЬЕЕРРАА  ИИ  ООББРРААЗЗООВВААННИИЕЕ  

Современное дополнительное образование
позволяет работодателям, нанимая одного
работника, получить двух, а то и сразу трех. 

ННее  ммееннееее  1155%%  ввззррооссллооггоо  ттррууддооссппоо$$
ссооббннооггоо  ннаассееллеенниияя  ддооллжжнноо  ппррииддеерр$$
жжииввааттььссяя  ппооллииттииккии  ««ооббррааззооввааннииее  ччее$$
рреезз  ввссюю  жжииззнньь»»

Разнообразие российских ту-
ристских ресурсов позволяет
развивать множество видов въ-
ездного и внутреннего туризма:
культурно-познавательный, ле-
чебно-оздоровительный, спор-
тивный, горнолыжный, деловой,
круизный, экологический, сельс-
кий, рыболовный и охотничий.
В России регулярно проводятся
международные отраслевые выс-
тавки, форумы по различным
перспективным для страны ви-
дам туризма, идет работа по
формированию положительного
имиджа страны как туристского
направления.

К сегодняшнему моменту
доступными для туристов стали
такие районы, как Дальний Вос-
ток, Сахалин, Курильские остро-
ва, Урал, Север России, а также
Нижний Новгород, Самара и
другие территории, ранее закры-
тые для иностранных граждан. 

На сегодняшний момент
стоит задача по усовершенство-
ванию качества туристского
бизнеса.

Как было сказано премьер-
министром России Дмитрием
Медведевым на заседании пра-

вительства, где рассматривался
вопрос о развитии туризма, стра-
на является притягательным
объектом для туризма. «Мы мо-
жем занять прочное положение
на мировом рынке туристичес-
ких услуг, потому что для этого
у нас есть все возможности, но
пока это у нас не получается…
Люди из многих стран действи-
тельно интересуются и нашей
культурой, и историей, хотят
посмотреть памятники, театры,
музеи, да и просто природу на-
шей необъятной страны», – от-
метил Дмитрий Медведев.

Тем не менее, несмотря на не-
использование всех своих воз-
можностей, Россия входит в де-
сятку стран – лидеров по коли-
честву посещений иностранцами
(приблизительно 5% мирового
туристического потока). Да и в
стране есть центры притяжения,
куда люди с удовольствием при-
езжают. Это две столицы –
Москва и Санкт-Петербург, это
Сочи, Казань, Владивосток и не-
которые сибирские города. Сей-
час одно из перспективных нап-
равлений – Крым.

Но чтобы идти дальше, как

было отмечено на заседании, не-
обходимо проводить работу по
открытию для туризма тех рос-
сийских регионов, которые на
сегодня не являются эпицентром
внимания туристов. А для этого
нужна нормальная туристичес-
кая инфраструктура, которая, к
сожалению, на сегодняшний мо-
мент не везде имеется.

Туристическая сфера – высо-
коконкурентна. И для того, что-
бы войти в число мировых лиде-
ров, «…нужно действительно
кардинально повысить качество
российских туристических услуг,
создавать и транспортную инф-
раструктуру, и гостиничную ба-
зу, и формировать дружелюб-
ную среду, готовить специалис-
тов», подвел итог обсуждения
вопроса развития туризма в
стране российский премьер-
министр.

Многие развивающиеся стра-
ны показали за последние годы
быстрый рост числа путешест-
венников, выезжающих за ру-
беж, особенно в ряде стран Азии,
Центральной и Восточной Евро-
пы, Среднего Востока, Африки
и Латинской Америки. Европа в
настоящее время пока еще оста-
ется крупнейшим в мире источ-
ником туристов, генерирующим
чуть более половины всех меж-
дународных туристских прибы-
тий по всему миру, за ней следу-
ют страны Азиатско-Тихоокеан-
ского региона (23%), Америки
(17%), Ближнего Востока (3%) и
Африки (3%).

Согласно прогнозу «Туризм
до 2030 года» число междуна-
родных туристов во всем мире,
как ожидается, будет увеличи-
ваться в среднем на 3,3% в год.
Число международных турис-
тских прибытий по всему миру к
2020 году достигнет 1,4 млрд, а
к 2030 году – 1,8 млрд. К 2030
году 57% международных ту-
ристов будут посещать развива-
ющиеся страны и 43% – разви-
тые страны.

А вот анализ потребительских
предпочтений россиян показы-
вает, что большинство (86%)
респондентов предпочитают от-
дых за границей. По России в те-
чение последнего года реально
путешествовали 28% опрошен-
ных, а в странах СНГ побывали
10%. Это говорит о низкой мо-

тивации российских потребите-
лей к путешествиям по своей
стране.

И все же россияне являются
активными путешественника-
ми. По данным опроса, 67%
респондентов путешествуют хо-
тя бы один раз в год, а 23% – бо-
лее двух раз в год. У подавляю-
щего большинства респонден-
тов туристская поездка обычно
длится от недели (44%) до двух
и более недель (23%). Это гово-
рит о готовности к пролонгиро-
ванным турам даже по собствен-
ной стране.

Российские туристы очень
любознательны. Почти каждый
третий указал на первостепен-
ную важность познавательной
компоненты путешествия. По-
давляющее большинство росси-
ян (77%) заранее готовятся к по-
ездке, и на это уходит у них не
менее месяца. Однако есть осо-
бая категория путешественни-
ков (16%), которые обычно при-
нимают спонтанные решения о
путешествии, при этом только
6% респондентов преследуют
экономическую выгоду, пользу-
ясь «горящими» турами.

При бронировании услуг
большинство респондентов
(57%) прибегают к услугам тура-
гентств, активно используя ре-
сурсы Интернета на этапе самос-
тоятельного подбора тура. До-
вольно значительная часть
(20%) полностью самостоятель-
но бронирует туристские услуги
через Интернет.

А вот что касается поездок по
стране, то респонденты готовы
предпочесть внутренний туризм
выездному только при наличии
интересных туристских прог-
рамм, высокого уровня качества
туристских услуг и сервиса и
конкурентоспособных цен.

Одними из туристических ре-
зервов являются внеклассные
формы и методы работы с деть-
ми и молодежью. Российская
молодежь сегодня – это около
37 млн человек в возрасте от 14
до 30 лет. Молодежь в значи-
тельной части обладает тем
уровнем мобильности, интел-
лектуальной активности и здо-
ровья, который выгодно отлича-
ет ее от других групп населения.

Однако исследование турис-
тских предпочтений молодых
людей в возрасте от 16 до 30 лет
позволяет сделать вывод о сла-
бой осведомленности российс-
кой молодежи о туристских ре-
сурсах своей страны. Подавляю-
щее большинство молодых лю-
дей являются активными путе-

шественниками, но предпочита-
ют поездки за границу. Туры по
России ассоциируются с поезд-
ками к родственникам, скучным
отдыхом, школьными экскурси-
ями.

Вместе с тем 68% опрошен-
ных московских студентов ни-
когда не были в Санкт-Петер-
бурге, 43% ни разу не отдыхали
на побережьях Черного, Азовс-
кого или Балтийского морей,
32% никогда не посещали горо-
да Золотого кольца. Большин-
ство молодых респондентов от-
зываются о турах по России как
о неинтересном и немодном
направлении, хотя и признают,
что хотели бы узнать свою стра-
ну получше.

Исправить положение дел в
российском туристическом биз-
несе должна недавно утвержден-
ная Стратегия развития туризма
в Российской Федерации на пе-
риод до 2020 года. Вот что о ней
сказала заместитель Председате-
ля Правительства РФ Ольга Го-
лодец: «Это действительно осно-
вополагающий документ для
развития туризма в нашей стра-
не. Он ставит амбициозную за-
дачу – увеличение внутреннего
туризма с 31,7 млн человек 
(в 2013 году) до 76 млн в тече-
ние ближайших четырех лет.
Это предполагает очень серьез-
ные усилия по развитию гости-
ничного хозяйства и инфраст-
руктуры бизнеса».

Стратегия охватывает геогра-
фию всей страны, ведь практи-
чески в каждом регионе есть
свой туристический кластер, ко-
торый будет поддерживаться
программными мероприятиями
стратегии.

В особую отрасль выведен
детский туризм – в прошлом го-
ду эта программа начала свою
апробацию, и первым местом,
куда поехали российские школь-
ники, был Санкт-Петербург. В
текущем году программа расши-
рена – в нее включены города
Золотого кольца. В дальнейшем
эта программа будет развивать-
ся. В нее войдут уникальные мес-
та страны – Камчатка, некото-
рые исторические и природные
заповедники.

Туризм сегодня должен стать
локомотивом развития страны и
регионов, связующим звеном
между коммерческими интере-
сами бизнеса, приоритетами го-
сударственной политики и куль-
турно-нравственным воспитани-
ем россиян.

Вячеслав АКСЕНОВ

Поездка «за тридевять земель»
ТТУУРРИИЗЗММ

Россия располагает огромным потенциалом
для развития внутреннего и въездного туриз$
ма. А как используются эти возможности?

о п р о ш е н н ы х
россиян предпо

читают отдых за
границей 86%

Киевская власть не заинте-
ресована в машиностроении и
науке, поэтому не жалеет ма-
шиностроительных заводов,
ориентированных на жесткую
кооперацию с Россией, счита-
ет советник Президента Рос-
сийской Федерации Сергей
Глазьев.

Народу Донбасса готовят
участь крепостных рабов и не
скрывают этого. Рассматрива-
ют Донбасс как чистый источ-
ник дохода, как средство выка-
чивания прибыли за счет чудо-
вищной эксплуатации населе-
ния, сказал Глазьев, выступая
на круглом столе в МИА «Рос-
сия сегодня». 

По его словам, экономичес-
ки Донбасс объективно обла-
дает возможностью создать
свою банковскую и денежную
систему. Донбасс – единствен-
ный регион Украины, у кото-
рого положительный торго-
вый баланс, «причем факти-
чески больше одной трети экс-
порта Украины». «Соответ-
ственно, у Донбасса есть прек-
расная основа для формирова-
ния собственной автономной
финансовой системы, выпуска
своей валюты, под которую
вводятся валютные резервы.
Это займет 2-3 месяца, в тече-
ние которых надо будет наши-
ми кредитами помочь удер-
жать налогово-бюджетную
систему от коллапса. Это
вполне решаемая задача. В Ки-
еве это понимают», – пояснил
С. Глазьев. 

Донбасс – это донор не
только экономики, но и соци-
ально-политической системы,
снабжает Киев валютой, дает
большую прибыль, которая
частично возвращается в фор-
ме субсидий – для угольной от-
расли прежде всего. Сейчас,

согласно обязательствам Укра-
ины перед валютным фондом,
субсидии будут снижаться. 

«Экономические возмож-
ности для самостоятельной ра-
боты финансово-валютной сис-
темы Донбасса существуют,
технологически это может
быть сделано достаточно быст-
ро, мы можем помочь создать
нашим коллегам оптимальную
налогово-бюджетную систе-
му». Глазьев порекомендовал
им отказаться от НДС, потому
что механизм возврата НДС
сейчас невозможно осущест-
вить по экспорту. Мы, пояснил
советник президента, можем
рекомендовать внедрить эко-
логически ориентированную
систему налогообложения. 

Финансовые возможности
Донбасса, считает он, позволя-
ют избежать резкого падения
уровня жизни, который ждет
всю Украину. По нашим оцен-
кам, сказал советник, падение
производства на Украине будет
не меньше 10%, гривна упадет
еще раза в полтора. На фоне
роста тарифов и снижения со-
циальных пособий, заморажи-
вания зарплаты бюджетников
Украину ждет снижение уров-
ня жизни как минимум в пол-
тора раза. А финансовые воз-
можности Донбасса позволяют
поднять уровень жизни там в
полтора-два раза и сделать его
самым процветающим регио-
ном новой Украины, «которая
в муках рождается на наших
глазах». Сергей Глазьев уверен,
что в экономической интегра-
ции с Россией Донбасс пол-
ностью раскроет свой потенци-
ал и выйдет на уровень Урала
или Ростовской области. 

Наталья АФИНОГЕНОВА

Продолжение темы на стр. 5
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Донбасс может быть 
процветающим регионом

В Беларуси наблюдается по-
добная картина – футболисты
из Люксембурга оказывались в
одной группе с белорусами 3
раза, и в отборе на Евро-2016
они опять будут вместе бо-
роться за выход в финальную
часть первенства. Другие пово-
ды припоминать это малень-
кое, часто называемое «карли-
ковым» государство в центре
Европы представляются край-
не редко. 

Однако в последний месяц
Люксембург на слуху у всей Ев-
ропы, да пожалуй, и всего мира.
Правильнее, конечно, сказать,
что обсуждается не столько го-
сударство Люксембург, сколько
его бывший премьер Жан-Клод
Юнкер, возглавлявший прави-
тельство с 1995 по 2013 год и
претендующий на весьма влия-
тельный в Евросоюзе пост пред-
седателя Еврокомиссии. Тем не
менее поневоле возникает инте-
рес и к самому государству
Люксембург, о котором мы зна-
ем крайне мало.

Великое герцогство Люксем-
бург (официальное название)
является одной из самых эконо-
мически развитых стран мира.
В стране с полумиллионом на-
селения, и занимающей пло-
щадь 2,6 тыс. кв. км (точно та-
кую же площадь имеют Мо-
жайский, а также Талдомский
районы Московской области)
самый высокий в Европе и в
мире уровень жизни населения.
По данным МВФ, в 2013 году
ВВП (номинал) в Люксембурге
на душу населения составил
110,5  тысячи долларов (1-е

место в мире). Для сравнения:
аналогичный показатель в
США – 52,8, Германии – 43,9,
Франции – 42,9,  Великобрита-
нии – 39,1, Эстонии – 18,1, Ев-
росоюзе – в среднем 32,1, Япо-
нии – 39,3, России и Латвии –
14,9, Казахстане – 13,1, Белару-
си – 7,4, Украине – 3,8 тысячи
долларов.

Основу экономики Люксем-
бурга формирует сфера услуг,
что характерно для развитых
стран на современном этапе.
Доля сферы услуг в ВВП страны
превышает 86%. Огромное зна-
чение для Люксембурга имеет
финансовый сектор – он состав-
ляет порядка 28% ВВП, и сегод-
ня Люксембург является одним
из крупнейших финансовых
центров мира. Примечательно,
что столь серьезный прорыв в
финансовом секторе был совер-
шен примерно за одно десятиле-
тие, и к середине 80-х – началу
90-х годов прошлого века Люк-
сембург смог значительно ди-

версифицировать свою эконо-
мику. 

Промышленность Люксем-
бурга также отличается высо-
кой степенью диверсификации.
Изначально страна была ориен-
тирована главным образом на
сталелитейную промышлен-
ность, однако сегодня в Люк-
сембурге активно развиваются
такие виды промышленности,
как химическая (производство
пластика и синтетических мате-
риалов), стекольная, деревооб-
рабатывающая, машинострое-
ние (производство автомобиль-
ных компонентов, электрообо-
рудования, приборостроение),
металлопереработка, производ-
ство медицинской и диагности-
ческой аппаратуры. 

В стране активно развивают-
ся различные экологические
технологии. Многочисленные
компании, работающие в таких
отраслях, как переработка отхо-
дов стального производства,
энергия ветра, солнечная энер-
гия, производство теплоотража-
ющих стекол для автомобилей и
др., получают прибыль от эко-
логически чистых продуктов и
процессов.

Также важную роль играет
развитие инновационных клас-

теров. В настоящее время в
стране созданы кластеры, рабо-
тающие в таких сферах, как но-
вые материалы, биомедицина,
экотехнологии, космос, инфор-
мационные технологии.

Люксембург имеет очень вы-
сокую зависимость от импорта
энергии и энергоносителей.
Страна полностью импортиру-
ет энергоносители для про-
мышленности, такие как камен-
ный уголь, нефть, природный
газ. Помимо этого Люксембург
импортирует транспортные
средства, ткани, хлопок, продо-
вольствие и сельскохозяйствен-
ную технику.

Экономика Люксембурга
традиционно являлась откры-
той для мирового хозяйства.
Внешняя торговля товарами и
услугами имеет первостепенное
значение для развития экономи-
ки Великого Герцогства, кото-
рое не может рассчитывать на
небольшой внутренний рынок
для обеспечения развития и ста-
бильного роста. Одним из дока-
зательств высокой степени вов-
леченности экономики Люксем-
бурга в мировое хозяйство явля-
ется тот факт, что около 80%
товаров и услуг, производимых
в стране, предназначены для

экспорта. Основные партнеры:
ЕС – 84,7%, США – 3,5%.

Кроме того, Люксембург яв-
ляется одним из лидеров по
привлечению иностранных ин-
вестиций. В качестве факторов,
способствующих этому, можно
назвать выгодное географичес-
кое положение, политическую и
социальную стабильность, вы-
сокоразвитую инфраструктуру,
налоговый режим. 

Великое Герцогство занима-
ет первое место в Европе и вто-
рое в мире (после США) по ко-
личеству находящихся в стране
инвестиционных фондов. По
количеству частных банков
Люксембург также занимает
лидирующую строчку в Евро-
пе. Несмотря на кризис, по
итогам 2012 года, прибыль
банковского сектора Люксем-
бурга составила 4,791 млрд ев-
ро. По сравнению с результата-
ми 2011-го произошел рост на
17,8%. При этом рейтинговы-
ми агентствами был сохранен
высший кредитный рейтинг
Люксембурга – ААА.

В то же время кризис не обо-
шел стороной сталелитейный
сектор люксембургской про-
мышленности, что обусловлено
резким сокращением спроса на
сталь в Европе. 

Дипломатические отноше-
ния между Россией и Люксем-
бургом были установлены в
1891 году (Герцогство обрело
независимость в 1867-м), с
СССР – в 1935 году (прерваны
Второй мировой войной, возоб-
новлены в 1946-м).

Важнейшим событием в
двусторонних отношениях стал
первый официальный визит
главы российского государства
В.В. Путина в Люксембург 24
мая 2007 года. Премьер-ми-
нистр Люксембурга Ж.-К. Юн-
кер неоднократно посещал Рос-

сию с официальными визитами. 
В 2012 году внешнеторговый

оборот России с Люксембургом
составил 182,5 млн долларов
США и увеличился по сравне-
нию с 2011 годом на 2,5%. Ему
присуще значительное превы-
шение импорта – 178 млн дол-
ларов (увеличение на 3,1%) над
экспортом – 4,4 млн долларов
(уменьшение на 18%).

Люксембург – один из круп-
нейших иностранных инвесто-
ров России (после Кипра и Ни-
дерландов). По состоянию на
декабрь 2012 года, объем на-
копленных капиталов достиг
36,7 млрд долларов (из них
прямые инвестиции – 1,26 млрд
долларов). Встречные российс-
кие вложения – 6,2 млрд долла-
ров (из них прямые –2,4 млрд
долларов). 

Основными экспортными
товарами (общая доля в пос-
тавках – более 96%) в 2011 го-
ду являлись: полимерные ма-
териалы, пластмассы, каучук,
резина и изделия из них
(71,8%); машины, оборудова-
ние, их части и принадлежнос-
ти (16,3%); недрагоценные ме-
таллы и изделия из них (8,2%).
Структуру импорта России из
Люксембурга формировали
следующие основные товарные
группы (около 90% поставок):
машины, оборудование, их
части и принадлежности
(33,9%); недрагоценные метал-
лы и изделия из них (18,4%);
масса из древесины, целлюлоз-
но-бумажные изделия (18,3%);
полимерные материалы, пласт-
массы, каучук, резина и изде-
лия из них (14,1%); готовые
пищевые продукты, алкоголь-
ные и безалкогольные напит-
ки, табак (6,5%).

Материал подготовил
Игорь КРЫЛОВ

ЕЕВВРРООППАА

Люксембург: могучий карлик
В России Люксембург в основном вспомина$
ют, когда наши футбольные сборные попа$
дают в одну отборочную группу на чемпио$
натах мира или Европы, что случалось 5 раз.

В переводе со старонемецкого Люксембург
означает «малый замок». На севере и западе гра$
ничит с Бельгией, на востоке – с Германией, на юге
– с Францией. Помимо двух государственных язы$
ков граждане Люксембурга в бытовых ситуациях
часто говорят на люксембургском языке (нижне$
германский диалект с сильным французским влия$
нием), и, кроме того, многие владеют английским.
На одной газетной полосе зачастую можно видеть
материалы на разных языках.

Верующие главным образом католики. Госу$
дарственный строй – конституционная монархия,
главой государства является великий герцог. Глава

правительства – премьер$министр. Законодатель$
ный орган – Палата депутатов. Столица – город
Люксембург. Денежная единица – евро. В стране
каждый третий житель – иностранец.

Регулярные вооруженные силы (900 человек)
комплектуются на добровольной основе граждана$
ми обоих полов в возрасте от 17 до 25 лет. Жела$
ющих служить гораздо больше, чем вакансий, так
как, отслужив 18 месяцев, гражданин может пре$
тендовать на ряд высокооплачиваемых должностей
в полиции, службе охраны и безопасности, лесни$
честве, на таможне и почте.

ССППРРААВВККАА  ««ССВВ»»
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